Estds a punto de

definir y construir
estratégicamente

tu Discurso de Marca.

Paso a paso, durante el
workshop, Tienes un
Minuto, avanzaremos por
las decisiones estratégicas
que debes tomar para
ofrecer una propuesta
Unica, diferencial y de valor
a tus pUblicos obijetivo.

Ready?
#GO
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La Propuesta de Valor.

5Qué Necesidad cubre mi empresa?

5Qué problema resuelve?

5Qué me diferencia de los demds?

El Posicionamiento.

Atributo Diferencial:

Promesa:

Posicionamiento = Territorio.

La Marca.

Misién:

Visidn:

Valores:

Logo.
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Los Obijetivos.

De Comunicacién:

De Marketing:

Tu Publico.

Experto:

Inexperto:

El Lenguaje y el Tono.

Tono de Marca:

Lenguaje especifico y tratamiento:
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El Storytelling.

|deas Fuerza:

La Historia:
Intro* — Desarrollo — Cierre*
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La Puesta en Escena.

Lenguaije no verbal:

Tecnologia:

Vestimenta:

El Branding.

Elementos grdficos:

Material entregable:

El (de) Branding.

Elemento grdfico:

Colores:

Aporte Sensorial:
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Notas.
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